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LARINGSKORT

PR og markedsfaring

Sadan gar du

Konkretiser i feellesskab projektet og
definer projektets malgruppe.

Planlaeg projektets markedsfaringsforlgb.

Find ud af hvilke kanaler/medier, du vil
bruge — og hvornar du vil bruge dem.

Anvend forskellige virkemidler/kanaler/medier
eksempelvis:

Mund til mund — En billig og effektiv made
at sprede et budskab pa.

Traditionel markedsfaring — Plakater,
flyers, postkort etc.

Viral markedsfgring — Internettet, Blogs,
Forums etc.

Sociale medie r — Facebook, YouTube etc.

Guerrilla markedsfgring som Happenings,
Streetart, skulpturer, boder, musik etc.

Lokal/national markedsfgring — Brug
kendte, semikendte, alfahanner/hunner til
at skabe opmaerksom hed omkring
projektet.

Elektronisk markedsfgring — E-mail eller
sms-kaede.

Pressen — Avisartikler, pressemeddelelser
og relevante magasiner etc.

Medier — Lokale/Nationale Tv-stationer,
radiostationer etc.

Tips og gode idéer

Find ud af, om der er andre
konkurrerende” projekter pa samme
tidspunkt.

Det er vigtigt, at man teenker ud af
"boksen”. Lav evt. en brainstorm — Taenk
skaevt.

Hav en rad trdd igennem hele
kampagnen.

Fordel efterfalgende opgaverne blandt
deltagerne.

Se redskabet "Kommunikationsplan”.

Randers
Ungdomsskole

Mere information
www.randersungdomsskole.dk
www.grejbanken.dk
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